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PROGRAM DWUTYGODIOWYCH PRAKTYK ZAWODOWYCH W GREC]I
REALIZOWANYCH W RAMACH PROJEKTU
»~AKktywni i kKompetentni - praktyka zagraniczna droga na europejski rynek
pracy”, nr 2020-1-PL01-KA102-078977, realizowanego ze srodkow Unii
Europejskiej w ramach programu Erasmus +,
Sektor: ksztalcenie i szkolenie zawodowe, Akcja 1. Mobilnos¢ Edukacyjna

Zawod: technik reklamy/ technik organizacji reklamy

1. Szkolenie BHP w miejscu odbywania stazu, zapoznanie sie z zasadami pracy i regulaminem w
miejscu stazu. Dziatalnoscig przedsiebiorstwa, strukturg organizacyjng i zasadami organizacji pracy.

2. Przygotowanie oferty produktow i ustug reklamowych. Uczen korzysta z réznych zrodet
informacji o produktach i ustugach reklamowych; stosuje narzedzia marketingu; opracowuje oferte
handlowg zgodnie z oczekiwaniami i potrzebami klientéw; opracowuje cenniki produktéw i ustug
reklamowych; przygotowuje prezentacje produktéw i ustug reklamowych z wykorzystaniem
oprogramowania komputerowego.

3. Prowadzenie sprzedazy produktéw i ustug reklamowych. Uczen tworzy i aktualizuje bazy danych o
klientach; prowadzi rozmowe sprzedazowag; prezentuje oferte sprzedazy produktéw i ustug
reklamowych; prowadzi sprzedaz produktéow i ustug reklamowych zgodnie z przyjeta strategia
marketingowa; realizuje zlecenia i zamdwienia na produkty i ustugi reklamowe; negocjuje oraz
przygotowuje umowy sprzedazy produktow i ustug.

4. Projektowanie $rodkéw reklamowych. Uczen: projektuje rézne formy srodkéw reklamowych i
innych narzedzi promocji; projektuje elementy systemu wizualnej identyfikacji firmy; stosuje rézne
formy i srodki projektowania reklamy; wykorzystuje programy komputerowe w trakcie prac
projektowych.

5. Tworzenie przekazu reklamowego. Uczen okresla cele przekazu reklamowego; dobiera narzedzia
promocji; pozyskuje oraz przetwarza informacje niezbedne do realizacji reklamy; prezentuje
informacje reklamowe w formie graficznej, tekstowej i tabelarycznej oraz okresla ich przydatnos¢
do wykonania reklamy; okresla mechanizmy wptywajace na tworzenie reklamy.

6. Tworzenie przekazu reklamowego. Przygotowuje zestaw informacji dotyczgcych kampanii
reklamowej; dobiera Srodki reklamowe stuzgce do opracowania przekazu reklamowego; dobiera
srodki prezentacji przekazu reklamowego; stosuje programy komputerowe do gromadzenia i
przetwarzania informacji oraz opracowania przekazu reklamowego.

7. Tworzenie planu medialnego. Uczen ocenia projekt przekazu reklamowego przed jego publikacjg;
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dobiera nosniki reklamy do przyjetej strategii reklamy; dobiera media do przyjetej strategii reklamy;
ustala czas emisji reklamy w mediach na podstawie okreslonych wskaznikéw; sporzadza plan
przebiegu kampanii reklamowej w mediach zgodnie z przyjetym budzetem; organizuje emisje
reklamy w mediach.

8. Przygotowywanie srodkow reklamowych. Uczen: planuje etapy produkcji srodkéw reklamowych;
wykorzystuje wiedze i umiejetnosci z zakresu towaroznawstwa do realizacji okreslonych zadan;
sporzadza harmonogram przygotowania srodkéw reklamowych; okresla metody i techniki produkcji
reklamy; dobiera materiaty i narzedzia do wykonywania srodkéw reklamowych; sporzadza
zapotrzebowanie na materiaty i sprzet do produkcji sSrodkéw reklamowych.

9. Badanie skutecznosci reklamy. Uczen opracowuje oraz interpretuje wyniki badan rynku reklamy;
ocenia jako$¢ produktow i ustug reklamowych wedtug okreslonych kryteriow; okresla efektywnos¢
reklamy na podstawie ustalonych wskaznikéw; ocenia skutecznos$¢ reklamy na podstawie badan
rynkowych; prowadzi badania efektywnosci reklamy z wykorzystaniem programoéw
komputerowych; prezentuje wyniki badan dotyczgcych oceny jakosci oraz skutecznosci
prowadzonej reklamy.

10. Podsumowanie praktyk.
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